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OREAM ROBOT

Création du naming et du logo Dream Robot, qui est une équipe de Production dans le cinéma, le logo prend
ses inspirations dans le T-1000, les daft punk et Kojima Productions, etc...
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Création de cartes NFT & partir du logo Dream Robot.



Création d'une affiche et d'un logo pour le court-métrage de Jenostan Kugathasan étudiant a l'école Kourtrajmé,
en collaboration avec LYLY films, Génération Court, OMJA.



Création d'un logo, d'une illustration et de pins en série avec Made by Cooper (made in England).



Participation pour les Mlle Pitch Award 2021, en collaboration avec la fondation Abbé Pierre. L'affiche a pour but d'inciter
aux dons qui aideront des personnes a trouver un logement, « un deux piéces » fait écho aux deux sens du mot piéce.



DH

digital home

Participation pour le Club des DA 2021, la consigne était d'imaginer une nouvelle école. DHS est une école
ou les éléves se connecteront dans un monde 3D sur leur ordinateur pour assister aux différents cours,

'école fonctionne aussi dans un systéme de gamification ou les étudiants auront des quétes ainsi qu'un arbre
de compétences pour valider leurs cursus, ce projet a été congu avant les annonces de META.



Certains cours de DHS seront en réalité virtuel pour proposer une nouvelle expérience et immersion a nos
étudiants, ils pourront, lors d'un cours d'histoire des arts, visiter des musées avec leurs casques.
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Smak Zupa, ou le golt de la soupe en frangais, est un concept de food truck polonais qui sert des soupes dans
une chope pour les consommer partout et facilement. Smak Zupa reprend les couleurs et les motifs floraux
traditionnels dans la direction artistique.






BAAM&FRIENDS est un logo qui a deux versions, la Hero version, pour les produits et la version communication qui sera
utilisée en interne. Dans le logo Hero la typo utilisée est la AntiqueOlive en référence au film la Haine. Le swoosh est
en orange pour représenter 'humanité. Le globe en fond représente la terre, avec l'inclinaison a 30° il devient une balle.



Le second logo est le plus simple, il reprend les mémes éléments que le logo Hero, mais avec les logos de chaque
grand groupe de Nike comme Jordan Brand et Converse.



Wake Up Paris est un événement pour l'ouverture de la nouvelle page Instagram de Nike, @nikeparis, le but ici
est de pousser les jeunes & faire du sport. Wake up Paris propose divers programmes et contenus pour les motiver

et a partager leurs exploits sur Instagram.En retour, ils pourront gagner des produits limités et participer
a l'événement Wake Up Paris.



Ici, nous avons quelques exemples de post Instagram ou l'on met en avant un membre actif qui partage son sport
avec la communauté. Visuellement on suit une direction artistique work in progress.



Voici quelques exemples de produits congus pour 'événement.



Création digitale d'une collabation entre Lebron James et Kylian Mbappé sur des paires de chaussures.



Illustration pour le Air max day sur l'application snkrs et une affiche pour la House of Innovation de Paris.
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Pour voir plus de projets, UX Ul, Animation, DA, Branding



